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Decizia nr. 76 din 26.01.2016

intrunit in sedintd publicd in ziua de 26 ianuarie 2016, Consiliul National al
Audiovizualului a analizat raportul intocmit de Serviciul Inspectie in baza reclamatiei
inregistrate la CNA cu nr. 9214 din 22.10.2015, cu privire la spotul publicitar
»Avantgarden 3”, difuzat de posturile locale de televiziune din Brasov.

Asa cum rezulta din raportul de monitorizare, spotul care promoveaza cartierul
rezidential ,Avantgarden 3” din Bragov a fost difuzat pe postul de de televiziune PRO
TV din Brasov intr-un calup de publicitate la ora 07:54, in data de 3 noiembrie 2015,
iar n data de 2 noiembrie 2015, de posturile de televiziune RTT, la ora 18.25,
si TVS, la ora 20.24.

Conform raportului de monitorizare, spotul publicitar are urmatorul continut:

“Imaginile din spotul comercial in cauza au fost difuzate pe fondul muzical al
piesei ,Comming Home” interpretate de Skylar Greg. Traducerea in limba roméana a
acestui text este:

,Vin acasa, vin acasa

Spune-i lumii ca vin acasa

Lasa ploaia sa spele

Toatéa durerea de ieri

Stiu ca regatul meu ma asteapta
Si ca mi-au iertat greselile

Vin acasa, vin acasa

Spune-i lumii ca vin acasa”

Spotul publicitar prezintd imagini cu o minora, o fetitd care se trezeste din
patul in care dormea alaturi de o jucarie de plug, fetita coboara din pat si isi
pregateste un rucsac mic, studiazd o hartd si apoi imbracé o haina. In imagini sunt
prezentati parintii acestei fetite dormind si faptul ca fata paraseste locuinta fara ca sa
isi anunte parintii sau sa i trezeasca pe acestia.

Sunt prezentate in continuare imagini cu fetita care merge prin orasul pustiu la
o ora inaintata la o intalnire cu un baietel minor de aceeasi varsta. Baiatul agteapta
sa vina fetita la intainire agezat pe trotuar. in acest timp este aratata fetita care
traverseaza strazile pustii ale orasului. Cei doi minori se intalnesc se imbratiseaza
bucurogi si se plimba impreuna pe strazile pustii tindndu-se de mana.

La reperul orar 0:0:23 al spotului cei doi copii sunt aratati ca intalnesc un adult,
un barbat iar baietelul rosteste urmatoarele: ,Cled ca ne-am ratacit!”.

La reperul orar 0:0:26 barbatul le raspunde: ,Nu v-ati ratacit! Ati ajuns acasa!”

Sunt prezentate in continuare imagini din cartierul rezidential cu marca
comerciala ,Avantgarden3 Brasov’ iar vocea off a spotului rosteste
urmatoarele: "Avantgarden 3 acasa pentru mii de familii!” pe fondul imaginilor unui
carton cu textul: ,Avantgarden Brasov3-Suntem acasa pentru mii de familii!”
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In urma vizionarii materialului publicitar care a facut obiectul raportului de
monitorizare si a dezbaterilor ce au avut loc in sedinta publica, membrii Consiliului au
constatat ca acesta este de naturd sa contravina dispozitiilor art. 29 alin. (2) lit. d) din
Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare.

Potrivit dispozitiilor invocate, comunicérile comerciale audiovizuale trebuie s& nu
provoace nicio dauna morala, fizicd sau mentald minorilor si, in special:

d) sa nu prezinte in mod nejustificat minori in situatii periculoase.

Astfel, in urma analizarii spotului publicitar, membrii Consiliului au apreciat ca in
cadrul acestuia sunt prezentati in mod nejustificat minori in situatii periculoase,
comunicarea comerciala astfel cum este prezentata fiind una de natura sa prejudicieze
mental sau moral minorii care au putut avea acces la vizionarea sa.

in conditile in care televiziunea, prin accesibilitatea sa, are un rol
formator/educativ major pentru multi copii, efectele unui continut precum cel analizat
pot fi daunatoare pentru telespectatorii minori avand in vedere ca acestia invata prin
copiere gi sunt sunt ugor influentabili comportamental.

Capacitatea redusa de discernamant a copiilor nu le permite acestora o
reprezentare corectad a realitatii, a efectelor unei actiuni, iar un model care prezinta
parasirea locuintei fara stirea parintilor, (mai ales ca un astfel de ,model” este vazut la
televizor, deci este unul normal, acceptat), poate constitui un exemplu cu urmari grave
pentru minori sau familiile acestora.

De asemenea, referitor la acest material de promovare, prin punctul de vedere
exprimat de Consiliul Roman pentru Publicitate prin adresa inregistrata la CNA sub
nr. 9214PDVP/16.11.2015 s-a comunicat ca, dupa analizarea cazului, Comitetul Etic al
RAC a constatat ca spotul prezinta copiii de varsta prescolara in situatii considerate
periculoase, fapt de natura sa incalce prevederile art. 8.1 si 8.3 din Codul de Practica in
Comunicarea Comerciala elaborat de RAC.

Conform dispozitilor mentionate anterior, comunicarea trebuie, cu exceptia
cazurilor justificate de motive educationale sau sociale, s& nu contind descrieri sau
reprezentari ale unor situatii posibil periculoase, riscante sau care arata neglijarea
masurilor de sigurantd sau sanatatea publica, iar in comunicare copiii trebuie
reprezentati sub supravegherea adultului atunci cand un produs sau o activitate implica
un risc de siguranta.

Avand in vedere toate aceste considerente, cu respectarea prevederilor art. 15
din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare,
Consiliul National al Audiovizualului dispune, in situatia reluarii difuzarii spotului
publicitar ,,Avantgarden3 Brasov” analizat, intrarea in legalitate in sensul
respectarii conditiilor specifice comunicarilor comerciale prevazute de legislatia
audiovizuala.
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