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Decizia nr. 624 din 15.10.2024

Intrunit In sedintd publicd in ziua de 15 octombrie 2024, Consiliul National al
Audiovizualului a analizat raportul intocmit de Directia Monitorizare, in baza sesizarii nr.
8961/29.07.2024 cu privire la spotul pentru produsul PROSTADYNON, difuzat in perioada
15-21.07.2024, de posturile de televiziune, precum si adresa emisa de Consiliul Roman
pentru Publicitate (RAC) nr. 533/28.08.2024 si finregistrata la CNA cu nr.
8961PDVP/1/19.09.2024, la solicitarea membrilor CNA.

Potrivit raportului de monitorizare, in baza datelor puse la dispozitie de KANTAR
MEDIA, in perioada 15-21.07.2023 a fost identificat un spot publicitar pentru produsul
Prostadynon, cu urmatoarea denumire: PROSTADYNON - 20 SEC.

PROSTADYNON - 20 SEC

Dintre posturile de televiziune pentru care CNA detine inregistrari, conform datelor puse
la dispozitie de KANTAR MEDIA, in perioada 15-21.07.2023, posturile de televiziune Antena
3 CNN, Digi Sport 1, Digi Sport 2, Digi Sport 3, Digi Sport 4 si Romania TV au difuzat spotul
mentionat, cu durata de 20 secunde, in grupaje de publicitate.

Exemple de difuzare: Antena 3 CNN (de exemplu 16.07.2024, ora 08:56), Digi Sport 1
(de exemplu 18.07.2024, ora 18:28), Digi Sport 2 (de exemplu 20.06.2024, ora 15:10), Digi
Sport 3 (de exemplu 18.07.2024, ora 19:27), Digi Sport 4 (de exemplu 21.07.2024, ora 18:55),
Romania TV (de exemplu 21.07.2024, ora 22:57).

Descriere spot publicitar:

Voce din off: Atentie! Subiect de maxim interes pentru toti barbatii!

In partea din dreapta ecranului a fost prezentat, de la bust in sus, un barbat care zambea.

Simultan, in partea din stédnga, a fost afisat un simbol grafic de avertizare realizat din
semnul exclamarii incadrat intr-un triunghi rosu. Dedesubt a fost titrat, cu majuscule, textul:
ATENTIE BARBATI.

Apoi, au fost ilustrate mai multe siluete de barbati, asezate in linie, fiind dispuse pe doua
randuri (simbolurile din primul rand au fost realizate cu negru, iar cele din randul al doilea, cu
rosu).

Dedesubt, a fost titrat, cu majuscule, textul: PROSTATA MARITA!!

Voce din off: Urinari frecvente, treziri nocturne, disfunctii sexuale?

Din nou, a fost prezentat barbatul de la inceputul spotului, care parea preocupat.

in jurul acestuia au fost afisate urmitoarele texte: URINARI FRECVENTE, TREZIRI
NOCTURNE si DISFUNCTII SEXUALE si un simbol reprezentativ pentru exprimarea
interogatiei realizat din semnul intrebarii incadrat intr-un cerc de culoare rosie.

Voce din off: la Prostadynon! Mai putine probleme urinare, mai multa sanatate a
prostatei, dar si a vietii sexuale.




In continuare, in partea din dreapta ecranului, a fost prezentatd o cutie a produsului
promovat, iar in partea din stanga au fost afisate, unele sub altele, informatii referitoare la
modul de administrare si de actionare al produsului:

— 1 capsula de 2 ori pe zi (text titrat pe fundal rosu, intr-o reprezentare grafica in forma
de inima);

— Imbunatiteste: Fluxul urinar.

— Buna functionare a prostatei.

— Sanatate sexuala masculina.

Voce din off: Prostadynon este un supliment alimentar FarmaClass. Cititi cu atentie
informatiile de pe ambalaj.

La final, protagonistul a zadmbit din nou, iar prin gesturile sale (de inchidere a ochiului si
al pumnului tinut cu degetul mare intins in sus) a sugerat aprobarea.

Pe ecran au fost afisate urmatoarele elemente:

— sigla produsului Prostadynon;

— ingredientele produsului: ,5 substante active: palmierul pitic, ghimpele, urzica, gheara
diavolului, zincul”;

— textul: 17+ ani de experienta in dezvoltarea si productia de suplimente
alimentare”.

Pe toata durata difuzarii spotului publicitar, in partea de jos a ecranului, au fost afisate
urmatoarele elemente:

— textul: ,Prostadynon este un supliment alimentar. Cititi cu atentie informatiile de pe
ambalaj.”

sigla companiei FarmacClass.

in urma analizarii raportului de monitorizare si a viziondrii spotului pentru produsul
PROSTADYNON, membrii Consiliului au constatat ca difuzarea acestuia s-a facut cu
incalcarea pevederilor art. 120 alin. (1) si (3) din Decizia nr. 220/2011 privind Codul de
reglementare a continutului audiovizual, cu modificarile si completarile ulterioare (Codul
audiovizualului).

Potrivit dispozitiilor invocate:

- alin. (1): Sub rezerva derogarilor prevazute de legislatia comunitara si nationala
aplicabile produselor si suplimentelor alimentare si apelor minerale naturale, informatiile
prezentate nu trebuie sa le atribuie proprietati de prevenire, de tratament si de vindecare
a unei boli umane si nu trebuie sa sugereze astfel de proprietai.

- alin. (3): Nu se vor atribui alimentelor proprietati pe care acestea nu le poseda.

Astfel, membrii Consiliului au constatat ca spotul PROSTADYNON, difuzat ca
supliment alimentar, contine afirmatii de natura sa induca in eroare publicul telespectator
cu privire la veridicitatea informatiilor prezentate din punct de vedere al compozitiei
ingredientelor si al efectelor acestora asupra functiei renale.

Conform art. 2 lit. a) din Directiva 2002/46/CE A PARLAMENTULUI EUROPEAN Sl
A CONSILIULUI/M0 iunie 2002, prin “suplimente alimentare” se inteleg “produsele
alimentare” al caror scop este de a suplimenta regimul alimentar si care reprezinta surse
concentrate de nutrienti sau alte substante cu efect nutritiv sau fiziologic, singure sau in
combinatie, comercializate sub forma de doza, respectiv in forme de prezentare cum ar fi
capsulele, pastilele, comprimatele, pilulele sau alte forme similare, sasete cu pulbere, fiole
de lichid, flacoane cu picator si alte forme similare de lichide si prafuri destinate sa fie
luate Tn mici cantitati unitare masurate.

Pornind de la definitia data suplimentelor alimentare, in conformitate cu directiva
invocata, prin raportare la produsul promovat ,PROSTADYNON”, membrii Consiliului au



constatat ca afirmatiile din cadrul spotului referitoare la: imbunatatirea fluxului urinar,
buna functionare a prostatei, sanatatea sexuala masculine, alaturi de mentjunile
privind modul in care actioneaza ingredientele produsului atribuie acestui supliment
alimentar, proprietati de tratare si de vindecare a acestor afectiuni, fapt ce contravine
prevederilor art. 120 alin. (1) din Codul audiovizualului.

De asemenea, membrii Consiliului au constatat ca afirmatiile din spot ,Mai putine
probleme urinare, mai multa sanatate a prostatei, dar si a vietii sexuale.” ,, la
Prostadynon!”, atribuie suplimentului alimentar proprietati pe care acesta nu le poseda,
incalcandu-se astfel alin. (3) al art. 120 din acelasi act normativ.

Luand in considerare si precizarile facute de Consiliul Roman pentru Publicitate prin
adresa mentionata, membrii Consiliului apreciaza ca spotul pentru produsul
PROSTADYNON nu contine mentiuni de sanatate aprobate conform Registrului
European al Mentiunilor de Sanatate, respectiv, Regulamentului (CE) 1924/2006 pentru
ingrediente, adica substante care intra in mod complementar in compozitia unui supliment
alimentar pentru a-i conferi anumite calitati, fiind atribuite suplimentului alimentar
proprietati de tratare si vindecare a unor afectiuni pe care nu le poseda.

Consiliul considera ca acest tip de comunicare comerciala nu ofera consumatorilor
informatiile necesare pentru a face alegeri in cunostintd de cauza, inselandu-le astfel
asteptarile Tn privinta caracteristicilor si efectelor produsului PROSTADYNON, in tratarea
acestor tipuri de afectiuni.

Pentru aceste considerente, cu respectarea prevederilor art. 15 din Legea
audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, Consiliul National
al Audiovizualului dispune intrarea in legalitate in privinfa spotului pentru produsul
PROSTADYNON, in sensul ca difuzarea acestuia sa se faca doar cu respectarea
conditiilor specifice comunicarilor comerciale prevazute de legislatia audiovizuala.

PRESEDINTE,
MARIA MONICA GUBERNAT
Intocmit, Serviciul Juridic,

Reglementari si Relatii Europene
Sef serviciu Ciobanu Dumitru



