Decizia nr. 680 din 19.11.2024

Intrunit in sedintd publicd n ziua de 19 noiembrie 2024, Consiliul National al
Audiovizualului a analizat raportul intocmit de Directia Monitorizare, intocmit in baza
sesizarii nr. 10671/26.09.2024, cu privire la spotul pentru produsul "Yong Kang”, difuzat in
perioada 23 — 29.09.2024, de posturile de televiziune Acasa, Antena 3 CNN, Antena Stars,
B1 TV, Favorit TV, Happy Channel, Kiss TV, N24 PLUS, National TV, Prima News, Prima
TV, Realitatea Plus, Roméania TV, TVR 2.

Potrivit raportului de monitorizare, dintre posturile de televiziune pentru care CNA
detine inregistrari, conform datelor puse la dispozitie de KANTAR MEDIA, in perioada 23-
29.09.2024, posturile de televiziune Acaséa, Antena 3 CNN, Antena Stars, B1 TV, Favorit
TV, Happy Channel, Kiss TV, N24 PLUS, National TV, Prima News, Prima TV, Realitatea
Plus, Roméania TV, TVR 2 au difuzat spotul mentionat, cu durata de 15 secunde, in grupaje
de publicitate.

Exemple de difuzare: Acaséa (de exemplu 24.09.2024, ora 14:09), Antena 3 CNN (de
exemplu 23.09.2024, ora 07:54), Antena Stars (de exemplu 23.09.2024, ora 08:33), BT TV
(de exemplu 27.09.2024, ora 13:56), Favorit TV (de exemplu 23.09.2024, ora 06:55),
Happy Channel (de exemplu 24.09.2024, ora 08:46), Kiss TV (de exemplu 23.09.2024, ora
09:35), N24 PLUS (de exemplu 23.09.2024, ora 07:50), National TV (de exemplu
23.09.2024, ora 15:30), Prima News (de exemplu 23.09.2024, ora 11:52), Prima TV (de
exemplu 23.09.2024, ora 07:38), Realitatea Plus (de exemplu 23.09.2024, ora 10:45),
Romaéania TV (de exemplu 28.09.2024, ora 07:38), TVR 2 (de exemplu 23.09.2024, ora
10:57).

Descriere spot publicitar:

lonut Burlan: Suplimentele alimentare Yong Kang imi ofera energia de care am
nevoie, in fiecare zi. De cdnd folosesc Yong Kang, sunt plin de viata si sanatos.

La inceputul spotului, in prim-plan a fost prezentata imaginea unei cutii de Fiole Yong
Kang. Apoi, barbatul a fost prezentat introducand capatul unui recipient in cavitatea bucala.
Ulterior, au fost difuzate scene in care barbatul era pe scena, intr-un spectacol.

lonut Burlan: Pentru a fi mereu in forma, va recomand produsele Yong Kang.
Acesta este un supliment alimentar. Cititi cu atentie prospectul.

Identitatea si ocupatia barbatului au fost afisate in partea din dreapta-jos a
ecranului, sub forma JONUT BURLAN, actor.

Pe toata durata difuzarii imaginilor cu actorul mentionat, in coltul din dreapta-sus al
ecranului a fost prezenta sigla Yong Kang, iar in cel din stanga-jos, adresa site-ului
WWW.CO-CO.RO.

La finalul spotului, pe ecran au fost prezente urmatoarele elemente:

o textul PRODUSE DISPONIBILE ONLINE, IN FARMACII SI MAGAZINE NATURISTE
(in partea din stanga-sus a ecranului);
imaginea unei cutii a produsului promovat (in partea de sus a ecranului);
sigla Yong Kang (in coltul din dreapta-sus al ecranului);
adresa site-ului WWW.CO-CO.RO (in partea din dreapta a ecranului);
imaginile mai multor produse Yong Kang (in partea de jos a ecranului);



2
e avertizarea ACESTA ESTE UN SUPLIMENT ALIMENTAR. CITITI CU ATENTIE
PROSPECTUL. (in partea de jos a ecranului).
Apoi, imaginile produselor au fost estompate, iar, in partea centrala a ecranului, a fost
afisat sloganul MEREU IN FORMA!

Analizand si vizionand spotul pentru produsul “Yong Kang”, difuzat in variantele descrise
in raportul de monitorizare, membrii Consiliului au constatat ca acesta a fost difuzat cu
incalcarea art. 126 alin. (1) din Decizia nr. 220/2011 privind Codul de reglementare a
continutului audiovizual, cu modificarile si completarile ulterioare, potrivit caruia este interzisa
difuzarea de publicitate si teleshopping pentru medicamente si tratamente medicale sau
suplimente alimentare prezentate sau recomandate de personalitati ale vietii publice,
culturale, stiinfifice, sportive ori de alte persoane, care, datorita celebritatii lor, pot incuraja
consumul acestor produse sau tratamente.

Membrii Consiliului au constatat ca in cadrul spotului de promovare a suplimentului
alimentar "Yong Kang”, calitatile acestui produs au fost asociate, prin vocea actorului lonut
Burlan cu stimularea nivelului de energie si imbunatatirea starii de spirit pe parcursul
intregii zile, dar si cu mentinerea sanatatii optime.

Astfel, incepand cu perspectiva prezentarii beneficiilor produsului "Yong Kang” si
terminand cu perspectiva rolului, a spectacolului, a teatrului care il are ca protagonist pe
domnul lonut Burlan, acesta poate incuraja consumul acestui produs si influenta perceptia
telespectatorilor, sprijinind, in mod direct, promovarea produsului "Yong Kang”.

Potrivit raportului de monitorizare: ,La inceputul spotului, in prim-plan a fost prezentata
imaginea unei cutii de Fiole Yong Kang. Apoi, barbatul a fost prezentat introducand capatul
unui recipient in cavitatea bucala. Ulterior, au fost difuzate scene in care barbatul era pe
scena, intr-un spectacol.

In aceste conditii, Consiliul a constatat ca spotul este difuzat cu incalcarea dispozitiilor
legale invocate din domeniul audiovizualului, deoarece produsul respectiv beneficiaza de o
promovare a unei personalitati a vietii actoricesti.

La randul sau, Consiliul a constatat ca spotul nu respecta dispozitile legale invocate,
intrucat produsul "Yong Kang” este recomandat de o persoana publica din domeniul
teatrului a carei celebritate poate conduce la incurajarea achizitionarii acestui produs, fiind
interzisa difuzarea unei astfel de publicitati si teleshopping, in aceste conditii, pentru
medicamente si tratamente medicale sau suplimente alimentare.

Pentru aceste considerente, cu respectarea prevederilor art. 15 din Legea
audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, Consiliul National al
Audiovizualului dispune intrarea in legalitate in privinfa spotului pentru produsul "Yong
Kang”, in sensul ca acesta sa respecte conditiile specifice comunicarilor comerciale
prevazute de legislatia audiovizuala.
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