Adina POPESCU

Cine se uita la televizor?

torizare a Presei cusprijinul IMAS, intitulat ,,Eva-

luarea nivelului de competenta in mass-media“
reiese, aga cum era de altfel de agteptat, ci educatia reduce
pofta de televizor. Una dintre concluziile studiului afirma
ch ,persoanele cu un nivel educational superior sint mai
putin interesate de televiziune, ele preferi radioul i, mai
ales, presa serisd”. Cu toate acestea, televiziunea incad se
plaseazi pe primul loc in topul increderii acordate celor
patru tipuri de mass-media pe care studiul le ia in calcul
{65% dintre respondenti nu se indoiesc de faptul ci televi-
zorul spune numai i numai adevarul, iar acest fenomen
poate fi comparabil cu increderea negtirbitd de-a lungul ani-
lor a majoritatii pepulatiei in institutii precum Biserica sau
Armata, conform dictonului ,Crede si nu ecercetal®}, Pe locul
2 in topul increderii se situeazi radioul, iar locul 3 este
disputat de citre presa scrisd gi Internet. In ciuda faptului
cé tinerii incearcd si ristoarne ierarhia, caci pentry ei In-
ternetul a devenit mai credibil chiar decit televiziunea, a-
ceastd sursa de informare inca ocupa ultimul loc. Ingrijori-
toare mi se pare pozitia a treia, ocupata de presa scrisi, sau
poate fi doar o dovada cé cititorii de Libertatea, de pilda, nu
iaun in serios publicatia pe care o frunzéresc zilnic in metrou
si congtientizeaz# intr-un fel faptul ci sint sedusi de o for-
ma de enfertainment sitnat la granita realitétii.

In ceca ce priveste consumul de televiziune, 56% dintre
respondentii studiului se uita la televizor 1-3 ore pe zi. In
zilele de lucru, 10% se uitd la televizor peste sase ore pe zi
{si ma intreb cind mai au timp si munceasca) si doar 1% nu
se nita deloc. In week-end, acel procent de 1% dispare (din
nefericire, au cedat ispitei), lar cei 10% se dubleazi: 20%
dintre respondenti se uiti la TV peste sase ore zilnic si asta
ne poate da o informatie destul de clard despre cum isi
ocupi timpul liber compatriotii nogtri. Femeile se uitid mai
mult la televizor decit barbatii (37%, in comparatie cu 34%,
urmaresc programe de televiziune cel putin patru ore pe zi).
Dacd vorbim despre categorii de virstd, recordul il detin
adolescentii i pensionarii (40% dintre tinerii intre 15 g1 17
ani gi 48% dinire aduliii inire 680 $i 65 de ani fac zapping
Limp cel putin patru ore pe zi}. Cei care aparent se pot lipsi
cel mai usor de televizor sint aduliii cu virste cuprinse intre
30 gi 44 de ani. O cauzi logica poate fi lipsa de timp. Doar
20% dintre respondentii cu studii superioare se vwitd patru
ore pe zi la televizor, in timp ce procentul celor cu doar opt
clase este de 44%.

Principalele motive pentru care respondentii studiului
deschid televizorul sint: pentru a se informa (69%), pentru
a se relaxa (54%) si pentru a-gi umple timpul (41%). Toto-
datd, nu conteazé foartc mult continutul si calitatea progra-
melor TV. Procentul mare al celor care nu au altceva mai
bun de facut decit sd se uite la televizor constitule adevara-
ta problemai. I5i sint aga-zigii ,bizoni” sau cel putin aga il de-
numesc ironic camenii de televiziune. Din cauza lor, a celor
care inghit” aproape orice, chiar daca de cele mai multe ori
nu e ,comestibil®, posturile comerciale de la noi sint aga
cum sint gi nu se depun eforturi pentru o imbunétatire a
programelor. Dacd ,bizonii* se plictisesc la el acasi gi pot
urmadri ore in sir programe de tipul celor de pe OTV, de ce
s-ar investi timp, bani §i creativitate pentru realizarea unor
programe de calitate?

O parte intereaantd a studiului pe care l-am citat este

l’ intr-un recent studiu realizat de Agentia de Moni-

cea dedicaté functiel de socializare a televiziunii. Televizo-
rul nu ii mai aduna in jurul su pe toti membrii familiei sau
chiar ai unei comunitiiti, aga cum se intimpla in urmi cu
mai bine de 20 de ani. Astizi, aproape fiecare incéipere a
unei locuinte are cite un televizor, aga ci de ce mai multe
ori uitatul la televizer devine o actiune solitari. In schimb,
comentarea gtirilor si a emisiunilor TV inci poate i un su-
biect de discutie, in lipsa altora, dar si un pretex pentru co-
municare. Cu membrii familiei se comenteazd in mod spe-
cial gtirile, talk-show-urile politice si... emisiunile pentru
copii (59% dintre respondenti comenteazd in familie acest
tip de emisiuni, ceea ce denotd faptul ca existd o comunica-
re reald intre parinti si copii). Cu prietenii se comenteaza
emisiunile sportive (un procent uriag fata de celelalte: 49%),
ins& motivul principal nu e greu de ghicit: se discuta in spe-
cial despre meciurile de fotbal, iar acestea nu pot fi vazute
altundeva decit la televizor. Tot cu prietenii analiziim ce se
intimpla la stiri, dar ne si povestim filmul sau serialul pe
care l-am viazut aseard (20%). Cu vecinii tot despre stiri si
despre fothal comunicim in fafa blocului, iar eu colegii de

. serviciu stdm de vorbi despre aceleagi emisiuni sportive,

dar gi despre talk-show-uri politice (parcd si aud replica
care deschide un astfel de dialog: ,Te-ai uitat aseara la Tur-
cescu?). Desenele animate sint comentate in familie, dar
nu cu vecinii sau cu colegii de serviciu (imi imaginez o sceni
nostimi, la coada de la butic: ,Ai vazut ieri ce i-a facut Tom
lui Jerry?“). Tar emisiunile religioase pot nagte dispute tot
in familie, dar nu intre straini, semn ci de spritualitate iti
vezi doar la tine acasa. Despre cultura doar 4% discuta cu
vecinii. Concluzia generald ar fi ci televizorul este prezent
in mod direcl in viata noastrd, dar si indirect, in discutiile
de zi cu zi. Totugi, majoritatea comentariilor si analizelor sc
fac tot in preajma celor apropiati.

Ce facem in timp ce ne uitim, de pild&, la un program
de gtiri? Surprinzator, dar doar 35% dintre respondenti
stau tepeni in fata televizorului gi urmaresc gtirile. Cei mai
mulfi maninca (30%), altii gitesc (21%), fac curdtenie {19%)
sau lucreazd la caleulator (12%). De aici putem intelege ci
impactul imaginii nu e esential. Stirile devin doar un fun-
dal sonor in timp ce ne ccupam timpul cu alte activititi.
Moda de ,a lasa televizorul sa meargi® este prezenta aproa-
pe in fiecare casi. Astlel, stirile TV sint mai mult auzite,
decit vazute.

Raspunzind unei intrebari referitoare la continutul de la
televizor care deranjeazi, cei mai mul{i dintre respondenti
au indicat reclamele (23%), apoi violenta si agresiunea
(12%) si doar 5% au spus ¢i nu mai suportd gtirile despre
crime. 84 intelegem c¢& telespectatorii roméni considera
marmotele Milka mai nocive decit pe presupusul criminal al
Elodiei? Marmotele le devin antipatice prin faptul ci apar
prea des, in schimb criminalul le e simpatic prin faptul ca
nu a fost descoperit inci. lata, in sfirgit, un indiciu ¢lar de-
spre cit de mult poate deforma televizorul perceptia asupra

alitatil. p_-
i, pOpcuen Seche 7. /9
Studiul ,Evaluarea nivelului de competentd in mass-
media® a fost dat publicitdfii in iunie 2008 gi face parte din
programul de Educatie Media al Agentiei de Monitorizare a
Presei. Autori: Nicoleta Fotiade gi Mihai Popa.



Sport si... bascalie

Se stie ca vara ,consumul” de tefeviziune scade, audientele coboara deoarece tele-
spectatorii Tsi permit concedii. Televiziunile nu s-au ostenit sa investeasca Thtr-o
gril3 de vara mai atractivd. Un sprijin substantial l-au gdsit unele doar Tn mani-

festarile sportive de prestigiu ale verii, Campionatul European de Fotbal si acum,

. bascalia emisiunilor de divertisment raman

punctele forte aie programelor TV in acest sezon. "ﬁc,u,
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Jocurile Olimpice. Sportul si..

@.5\0

in nou sportud salveaza pro-
i gramele televiziunii publice, anga-
' jatd sd ne prezinte Jocurile
Olimpice de la Befjing. Numnai ca
departamentul sport al TVR ¢ in mare sufe-
rinta prin emigrarea la alte televiziuni a
cinci specialisti. Cei rdmasi se lupta si ne
acopere cele 320 de ore de ernisie promise §i
dedicate Olimpiadei. Peste toate, difereniele
de fus orar dintre noi 5, locatia“ Olimpiadei

a cam bulversat transmisiile ,live®, In direct. !

Spectacolul Olimpiadei atrage multi oamerni
activi care Insd nu pot wrmari competitiile
dimineata si la prinz cand sunt la ucru sau

cand crapa de ziud, Postul public nu si-a per- |
s reludri la ore de maxim3 audient, unde !

programul curge ca inainte, cu acelagi profll
cenugiu st confuz. Noroc ¢d existi Eurosport
care si-a dedicat Intregul program nurnai
Olimpiadei. Abonatii [a cablu interesati de
ce se Intdmpla la Beijing vor ignora televiz-
junea publicd, vor folosi telecornanda pen-
tru a recepta Eurosport.

Problemna transmisiilor sportive a ajunssa
preocupe pana §i CNA care a descoperit ca
meciurile de fotbal din Liga intéi nu se pot
viziona decat pe ¢ anume firmad de cablw
CNA se pare cd vrea sa declare fotbalul
drept obiectiv de interes national si sa inter-
vina pentru reglementarea acestei grave
situatil, cum o considerd dangii. CNA nsd
nu se implicd in ,genocidul informational si
cultural” practicat de mai toate televiziunile
ale ciror programe si mai ales buletine
informative sunt cu mult sub standardele
europene s manipuleaza opina publica.

« Margareta Ionescu {e-mail): ,{...) Nu
sunteti bine informatd. SMS-urile nu sunt
doar o pacileald de 0,59 euro. La acea tele-
viziune garsoniers, OTV, 1m SMS costd 1,19
exro §i sunt unii care chiar §i plitesc si-

'
i
I

i

1

[

'

}

1

i
I
i
i

Heanz Lucaciu fleana.fucaciu@romanialibera.ro

+ spuni opiniile despre Flodia, Magda g evi-
i dent, crimele cicd «dezbitute» {..) CNA di

sanctiuni postulu, dar cite s-au piitit oare

+ din ele? CNA ar trebui s4 Sntreprind ceva

s&i protejeze pe acei nenorociti §i (..)
pacilifi care privesc la emisiunile acestef
asa-zise televiziuni (...) chiar se intentionea-

i zd prin televiziune s3 devenim o fard de
i imbecili l3sati pe ména unor gmecheri care

: nejecminwc,isibatjocdenaivitateamo-

,Bine cd a venit |
Olimpiada sd salveze

audienta postului
public”.

Marga reta fonescu

1a? Este 0 Tugine pemtru presa tolerarea
acestei televiziumi, OTV? {...) O rugine este
53 platim obligatoriu §i taxa pentru TVR ale
ciri programe, cu foarte mici exceptii, sumt
de la 0 zi 1a alta jalnice (...) Selectiala
Cerbul de Aur este un ultim exemplu. Cu
SMS-uri a ajuns Iin finali o duduitd re-
prezentativi pentru starea proastd in care se
afli muzica ngoard. PAnd i muzica ugoara s-
a degradat Ia TVR! {...)*. Postul public ne-a
anuntat cd si-a reorganizat Directia
Programe. 54 vedern partea plind a paharu-
lui 5i s8 asteptdm cum a definitivat Consiliul
de Administratie al TVR noua Directie §i ce
rezultate se vor ivi, Nu Directia Programe
este Insd de vind pentru grila cenusie & pos-
tului public, ci legea care n-a precizat statu-
tul postului public ce gste condus conform
algoritmului politic, beleaua cea mare din
audiovizual.
in programele de divertisment ale verii,
printre putinele noutati, s-a strecurat la

Antena 1 si ,,Mistok Swo®, In fiecare luni, la
ora 20,30, Telespectatorilor inrditi pu le-a
scipat acest divertisment, care 1 are In cen
tru pe Viorel Gaitd, cunoscut §i apreciat in
urma cu vreo opt ani pentru inventivitatea
sa, manifestatd atunci, la alte canale miori-
tice. A emigrat in Canada, a revenit acasa §i
declara ¢i a constatat ¢ televiziunile sunt
»mai manelizate, mai bagatelizate gi mai
becalizate* decét pe vremea cand activa si
dansut la diferite posturi tv. Constatare pe
care o facem cu totii de la un timp incoace,
dar cidem n plasa ,manelizarii* si
tabloidizdrii programelor, cum a cazut §i
Viorel Gaitd. Numai ci telespectatorii au
posibilitatea s& apeleze la telecomand si sa
se refugieze la Discovery, dar Viorel Gaita a
acceptat si practice insa vulgaritatea
Jmanelizarii*, aldturi de parteneru sau
QOvidiu Iancu. Acesta se pare ca l-a invitat
stilul actual al divertismentului in care aver-
tismentul AP - emisiuniea nu poate fi
urmaritd decét cu acordul parintilor! -, pre-
supune aluzii desdntate la sex §i vulgaritate
cét incape In cele o sutd de minute de
emisie. D] Bebe, Ovidiu Tancu, 1a fiecare
editie incearcd a fi un alt personaj vulgar.
Invitatii miros de la o postd a comanda
politica, 53 vezi de pildd pe Radu Mazdre
intr-un astfel de divertisment dindu-si aere
de macho, e penibil. Pe ,croll, pe
yourtierd” curg tot felul de asa-zise inter-
ventil demne de televiziunea garsoniera.
Testele cu cei de pe strada despre , barbatii
scrupulosi® sau despre ,, futuristi” ne intris-
teazd ardtind nivelol cultural la care au
ajuns concetitenii privind la televizor,
Emisiunea este o biscalie grosierd, specifica
divertismentiului din uitima vreme, In care,
pacat, il regasim pe viorel Gaitd, un moder-
ator ce promitea altceva, cdndva...



