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Ré&svan Popescu

"Vom intensifica efortul
de a diminua violenta din
programele de
televiziune in intervalele
de protectie a minorilor."

Rasvan Popescu,
Presedinte CNA

Presedintele CNA despre proiectele
din 2008

A Pentru CNA anul 2008 este anul unor proiecte importante.
In primul rand, ne-am propus sa transpunem in timp scurt in
legislatia noastra prevederile Noii Directive a Serviciilor Media
Audiovizuale prin care se adapteaza cadrul normativ la evolutiile
din domeniul informatiei si comunicatiei in perspectiva digitalizarii
si a reglementarii continutului online. Vom intensifica efortul de a
diminua violenta din programele de televiziune in intervalele de
protectie a minorilor, inclusiv prin marirea amenzilor.

Continuam parteneriatul cu Academia Romana, destinat
imbunatatirii calitatii limbii romane in audiovizual, si, pe baza
monitorizarilor efectuate de specialisti, vom continua sa
sanctionam posturile la care se vor inregistra nepermis de multe
greseli.

Cum 2008 este an electoral, vom face tot ce depinde de noi
ca dezbaterea politica din spatiul audiovizual sa fie civilizata, sa
raspunda interesului public si sa respecte legea.

"Nu lasa copilul educat de
televizor” - 49% din populatie
recunoaste mesajul campaniei

Conform ultimului sondaj Omnibus, realizat in
decembrie 2007, nivelul populatiei informate despre
campania CNA privind programele TV neadecvate pentru copii
este de 49%.

Ceea ce poate fi remarcat este acordul aproape unanim al
celor informati in legatura cu mesajul campaniei, dar si
cresterea increderii acordate Consiliului.

Clipurile campaniei au fost difuzate de peste 2000 de ori
pe posturile Antena 1, Antena 2, Antena 3, TVR1, TVR2, TVR
Cultural, Prima TV, Pro TV, Realitatea TV, National Geographic,
Euforia, Sport Klub, National TV si N24.
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“Impactul publicitatii asupra copiilor -
cercetare nationala”
Studiu pentru CNA

Potrivit IMAS, institutul care a castigat licitatia pentru
fonduri Phare,”acest studiu este primul de acest gen in Romania“.
Numele studiului este ”Impactul publicitatii asupra copiilor”.
Materialul complet poate fi consultat pe adresa www.cnha.ro.

Bazandu-se pe intervievarea a 1500 de persoane din gospodarii cu
copii avand varste cuprinse intre 6-15 ani, scopul studiului a fost de a
analiza perceptia copiilor asupra publicitatii si masurarea impactului

acesteia.

Potrivit studiului, 92% Una din primele provocari este urmatoarea: stiu copiii ce este
dintre copiii romani au publicitatea? Pot face diferenta intre publicitatea la bunuri si servicii si
incredere in sfaturile materialele fictive pe care cei mai multi copii le privesc zilnic?
parintilor in legatura cu Pentru a testa gradul de intelegere a copiilor in privinta
mancarea buna gi cea publicitatii s-au folosit diferite tipuri de marci. Dintre acestea, cele mai
rea si numai 2% cred in cunoscute sunt cele pentru produse alimentare (20% dintre copii au putut

reclame sa identifice anumite marci pentru alimente), urmate de jucarii (16%) si

sucuri (5%). S-a observat, de asemenea, ca 56% dintre cei intervievati
mananca dulciuri zilnic, 30% beau sucuri si 22% consuma snacks-uri
(laptele este, de asemenea, consumat, 59% dintre subiecti afirmand ca il
beau zilnic).

Referindu-se la ,,consumul” de publicitate, s-a estimat ca 68%
dintre copii urmaresc reclame, cei mai interesati fiind cei mici, in vreme
ce copiii mai mari manifesta scepticism fata de publicitate.

Ce fac copiii cand se difuzeaza reclame la televizor? S-a constatat
ca 50% dintre copii le urmaresc, 34% schimba canalul si 11% parasesc
camera. Aproximativ 80% dintre copiii romani se uita zilnic la televizor,
iar cele mai urmarite programe sunt desenele animate.

Desen abstract al unui copil de 5 ani

Copiii au fost intrebati ce cred despre reclamele de la televizor.
58% spun ca le considera frumoase, iar 28% nu au avut aprecieri. Cele mai
populare tipuri de reclame sunt cele amuzante (45%), pe locul doi
situandu-se cele care folosesc personaje din desenele animate.

Cand au fost intrebati ce le place in reclame, copiii au spus ca
,,atmosfera” este cea care ii impresioneaza, atmosfera reprezentand in
acest context muzica, peisajul si atitudinea personajelor.

Este analizat, de asemenea, rolul publicitatii ca factor
educational. Copiii au fost intrebati in cine au incredere cand vine vorba
despre alimentele nesanatoase. Majoritatea copiilor intervievati (92%) au
spus ca au incredere in parinti cand vine vorba despre alimente, numai 2%
cred in reclame si doar 4% in profesori.


http://www.cna.ro/
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“Impactul publicitatii asupra copiilor
— cercetare nationala”

Cat de informati sunt copiii romani despre problema sanatatii?
Vorbind despre consumul de alimente, acest studiu confirma faptul ca
32% dintre copii au aflat despre riscul de a ajunge obezi, iar 68% cunosc
efectele consumului de zahar si sare. S-a constatat ca foarte multi copii
stiu despre efectele nocive ale consumului de tutun si alcool.

A fost analizat efectul publicitatii asupra achizitionarii de bunuri,
iar subiectii au fost intrebati care sunt cei mai importanti factori care fi
influenteaza atunci cand decid sa cumpere ceva: 64% au spus ca
,,parerea familiei” este un factor decisiv, 24% au afirmat ca pretul si 6%
au spus ca sunt influentati de publicitate. Totusi, acest rezultat este
contrazis de un altul care estimeaza ca 72% dintre subiecti ar dori sa
cumpere un produs dupa ce vad reclama acelui produs.

Publicitatea nu pare sa fie foarte populara printre copiii romani ,
81% declara ca este prea multa publicitate la televizor si doar 1% ca este
prea putina. Cand au fost intrebati ce simt cand vad o reclama, 37% au
spus ca se simt plictisiti, 22% sunt indiferenti, 19% curiosi, 13% enervati si
doar 7% au spus ca se uita cu placere.

“Cénd au fost intrebati ce

Totusi, 50% dintre subiecti au recunoscut ca publicitatea i ajuta simt cand vad o reclama,
cand trebuie sa ia decizii in privinta cumparaturilor, in timp ce 45% nu au 37% au spus cd se simt
fost de acord cu acest lucru. plictisiti, 19% curiosi,

Alte rezultate: 13% enervati si doar 7%

. .. . . . . au spus ca se uita cu
e 41% dintre cei intervievati au fost de acord cu afirmatia conform P 15cere.”

careia ,,publicitatea este esentiala pentru o economie moderna” p :

Studiu IMAS

e 67% au fost de acord cu afirmatia: publicitatea indeamna oamenii
sa cumpere lucruri de care nu au nevoie

e 57% au fost de acord cu afirmatia: reclamele sunt greu de inteles
uneori

e 53% au spus ca reclamele sunt uneori prea zgomotoase

e 58% nu au fost de acord ca reclamele sunt ,,prea violente”, iar
52% nu au fost de acord cu ideea ca publicitatea duce la
delincventa

e 58% nu au fost de acord cu ideea ca reclamele folosesc prea mult
imagini sexuale.

Impactul publicitatii asupra parintilor a fost, de asemenea,
evaluat ca parte a studiului. Mai putin de jumatate dintre parintii
intervievati au afirmat ca publicitatea n-a avut efecte asupra copiilor (in
timp ce 29% au spus ca a avut un impact nefavorabil). Interesanta este
varsta la care copiii sunt interesati de reclame: parintii estimeaza ca cei
cu varste de 3, 4 ani sunt de trei ori mai interesati decat cei cu varste de
peste 5 ani.

Majoritatea parintilor considera ca este prea multa publicitate la
televizor, in timp ce numai 12% cred ca este in limite normale.



Aceastd imagine a fost vazuta la TV, pe, panouri si la cinema

Campania CNA de protectie a
minorilor — Rezultate

Pentru a creste gradul de constientizare a
riscului expunerii copiilor la programe TV
neadecvate, CNA a lansat o serie de clipuri radio
si TV, un poster outdoor in 6 orase (vezi
imaginea de mai sus) si o brosura pentru copiii
de scoala primara.

Rezultatele campaniei sunt sintetizate la
pagina 1 a newsletterului, insa informatiile
urmatoare vor completa tabloul campaniei:

o Clipurile audio au fost difuzate de 486 de ori
la statiile de radio locale si nationale.

e 87 de panouri publicitare au fost instalate in
Bucuresti, Brasov, Cluj, Constanta, lasi si
Timisoara).

e Clipurile TV au fost redate in cinematografe
de 1 772 de ori adresandu-se unui numar de
93 688 de spectatori.

Material realizat de Consiliul National al
Audiovizualului, in cadrul proiectului
"Consolidarea si dezvoltarea expertizei
profesionale in sectorul audiovizual "

(RO 2004/016-772.03.15.01), finantat prin
programul Phare. Continutul acestui site nu
reprezintd in mod necesar pozitia oficiala a
Uniunii Europene. Pentru sesizari Phare,
contactati: cfcu.phare@mfinante.ro

lanuarie 2008
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"Viitoarele surse de finantare
ale radiodifuzorilor publici”

Comisia Europeana a lansat o discutie
publica asupra viitoarelor surse de finantare
ale radiodifuzorilor publici. Bruxelles-ul spera
sa exploreze rolul radiodifuzorilor publici in
noul context media si, mai ales,
comportamentul lor fata de "subventiile
mascate”.

Tn ultimii ani, radiodifuzorii publici de
la BBC(Marea Britanie), si ARD si ZDF
(Germania) se afla sub amenintarea repetata a
rivalilor lor comerciali, care spera ca
reglementarile europene in domeniul
concurentei pot fi folosite pentru demontarea
structurilor vechi de finantare de catre stat a
acestor organizatii.

Sursa: www.EUObserver.com

Noua "Directiva a Serviciilor
Media Audiovizuale"

In noiembrie 2007,dupa patru ani de
revizuire si negocieri, a fost adoptata
Directiva Serviciilor Media Audiovizuale. Noul
act legislativ este adaptat la tehnologiile
media si confirma principiul "tarii de origine"
pentru toti furnizorii de astfel de servicii.

"Directiva flexibilizeazd o serie de
reguli si deschide posibilitati noi in domeniul
publicitatii, aduce in scend noi actori-
serviciile difuzate pe internet - creeazd
obligatii si oportunitdti.” loana Avadani,
Centrul pentru Jurnalism Independent (opinii
publicate in Dilema Veche)

Textul Noii Directive este disponibil la adresa:
http://ec.europa.eu/avpolicy/reg/tvwf/mode
rnisation/proposal_2005/index_en.htm
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